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	Listopad 2019. – do danas
	Izvanredni profesor

	
	Sveučilište u Dubrovniku, Odjel za ekonomiju i poslovnu ekonomiju, Dubrovnik, Hrvatska

	
	· Nositeljica kolegija „Internetski marketing“, „Upravljanje strateškim marketingom“, „Upravljanje cijenama“, „Osnove marketinga“, „Marketinško istraživanje“, „Marketing u turizmu“, „Zadovoljstvo gosta“, „Tržišta poslovne potrošnje“, „Basic marketing, Market research“, „Strategic marketing management


	Listopad 2016. – Listopad 2018.
	Voditeljica stručnih studija Sveučilište u Dubrovniku, Odjel za ekonomiju i poslovnu ekonomiju, Dubrovnik, Hrvatska

	
	

	
	


	Srpanj 2013. – Listopad 2019
	Docentica 

	
	Sveučilište u Dubrovniku, Odjel za ekonomiju i poslovnu ekonomiju, Dubrovnik, Hrvatska

	
	· Nositeljica kolegija „Internetski marketing“, „Upravljanje strateškim marketingom“, „Upravljanje cijenama“, „Osnove marketinga“, „Marketinško istraživanje“, „Menadžersko odlučivanje“, „Upravljanje odnosima s kupcima“, „Basic marketing, Market research“, „Strategic marketing management“

· Viša stručna suradnica na projektu  EA SEA-WAY (European Adriatic Sea-Way), financiran od strane programa Jadranske prekogranične suradnje IPA  ADRIATIC 2007-2013
· Suradnica na  znanstveno-istraživačkog projekta „Online kupovno ponašanje hrvatskih potrošača generacije Y“, financiran potporom za znanstvena istraživanja Sveučilišta u Dubrovniku


	
	

	Lipanj 2012. – lipanj  2013.
	Viša asistentica 

	
	Sveučilište u Dubrovniku, Odjel za ekonomiju i poslovnu ekonomiju, Dubrovnik, Hrvatska

	
	· Izvođenje seminarske nastave i vježbi na kolegijima „Osnove menadžmenta“, Menadžment nabave“, „Menadžment prodaje“, „Uvod u znanstveno istraživački rad“, „Marketinško istraživanje“


	
	

	Siječanj 2009. – svibanj 2012.
	Asistentica 

	
	Sveučilište u Dubrovniku, Odjel za ekonomiju i poslovnu ekonomiju, Dubrovnik, Hrvatska

	
	· Izvođenje seminarske nastave i vježbi na kolegijima  ▪
Izvođenje seminarske nastave i vježbi na kolegijima „Osnove menadžmenta“, Menadžment nabave“, „Menadžment prodaje“ 

	
	

	Srpanj 2003- prosinac 2008
	Gospodarski inspektor 

	
	Državni inspektorat Republike Hrvatske

	
	· ▪Nadzor i kontrola gospodarskih subjekata

	
	


	OBRAZOVANJE I OSPOSOBLJAVANJE
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	Travanj 2020. – svibanj 2020.
	Specijalist za digitalni marketing 
	

	

	
	Modul 1: Strategija digitalnog marketinga 

Modul 2: SEO-Optimizacija web stranica za tražilice 

Modul 3: Google Ads osnovni 

Modul 4: Google Ads napredni 

Modul 5: Google Analytics 

Modul 6: SMM - Community management 

Modul 7: SMM - Radionica Facebook, Instagram, Linkedin, 



 
Lipanj 2019.Lipanj 2019
Applied Econometrics Course – 11th generation, panel data and casual analysis

	Svibanj 2016. – svibanj 2016.
	Gostujući profesor 
	

	
	Instituto Politécnico de Viana do Castelo, Polytechnic Institute of Viana do Castelo

	
	Gostujući predavač  u okviru Erasmus + programa mobilnosti nastavnog osoblja


	Svibanj 2015. – svibanj 2015.
	Gostujući profesor 
	

	
	Gdynia Maritime University – Poland, Faculty of Entrepreneurship and Quality Science

	
	Gostujući predavač  u okviru Erasmus + programa mobilnosti nastavnog osoblja


	Svibanj 2014. – svibanj 2014.
	Gostujući profesor - Mobilnost u svrhu podučavanja
	

	
	Univerista degli studi di Palermo

	
	Gostujući profesor u okviru Erasmus + programa mobilnosti nastavnog osoblja



	Svibanj 2013. – svibanj 2013.
	Gostujući profesor - Mobilnost u svrhu podučavanja
	

	
	Universidad de Sevilla, Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales, Departamento de Economía Financiera y Dirección de Operaciones

	
	Gostujući profesor u okviru Erasmus + programa mobilnosti nastavnog osoblja


	

	
Travanj 2006. – svibanj 2012.
	Doktorica znanosti, društvene znanosti, polje marketing
	

	
	Sveučilište u Splitu, Ekonomski fakultet Split

	
	· Disertacija „Utjecaj etnocentrizma i animoziteta na ponašanje potrošača u kupovini na području Republike Hrvatske“.


	
Lipanj 2008. – srpanj 2008.
	Ljetna škola intelektualnog vlasništva
	

	
	Sveučilište u Dubrovniku

	
	· WIPO Summer School on Intellectual Property u organizaciji Svjetske organizacije za intelektualno

vlasništvo i Državnog zavoda za intelektualno vlasništvo


	
Rujan 2003. – travanj 2006.
	Magistrica struke, društvene znanosti, polje ekonomija
	

	
	Sveučilište u Zagrebu, poslijediplomski studij „Upravljanje industrijskim marketingom“

	
	· Magistarski rad „“„Primjena marketinga u poslovanju hotelskih grupacija na području Dubrovačko-neretvanske županije“


	
Rujan 1997. – ožujak 2002.
	Diplomirana ekonomistica
	

	
	Sveučilište u Splitu, Fakultet za turizam i vanjsku trgovinu u Dubrovniku

	
	· Diplomski rad „“„Smještajna ponuda i turistički promet prema vrstama smještajnih kapaciteta na dubrovačkom području“ iz područja turizma.



	OSOBNE VJEŠTINE
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	Materinski jezik
	Hrvatski jezik

	
	

	Ostali jezici
	RAZUMIJEVANJE 
	GOVOR 
	PISANJE 

	
	Slušanje 
	Čitanje 
	Govorna interakcija 
	Govorna produkcija 
	

	Engleski jezik
	C2
	C2
	C2
	C2
	C2

	
	                                                                                                     

	Njemački jezik
	C1
	C1
	C1
	C1
	C1

	
	
	
	
	
	

	
	


	Komunikacijske vještine
	· dobre komunikacijske vještine stečene tijekom dugogodišnjeg rada sa studentima te kroz sudjelovanja u domaćim i multinacionalnim projektnim timovima
· brojna izlaganja radova na znanstvenim i stručnim skupovima u zemlji i inozemstvu
· sposobnost prilagodbe multikulturnom okruženju kroz višegodišnji rad s inozemnim studentima u okviru Erasmus programa mobilnosti te mobilnosti na europskim visokoobrazovnim institucijama
· brojna stručna usavršavanja iz područja interkulturne komunikacije, poslovnog komuniciranja i pregovaranja


	Organizacijske / rukovoditeljske vještine
	· sudjelovanje u aktivnostima projektnih timova znanstveno-istraživačkih i stručnih projekata

· sudjelovanje u domaćim i inozemnim projektnim timovima

· članica programskih i organizacijskih odbora brojnih znanstvenih skupova i uređivačkih odbora


	Poslovne vještine 
	· sudjelovanje u znanstveno-istraživačkim i stručnim projektima
· prezentiranje radova/rezultata istraživanja na brojnim međunarodnim znanstvenim i stručnim skupovima
· dugogodišnje istraživačke aktivnosti (radovi u Prilogu 2)
· poznavanje kvalitativnih i kvantitativnih istraživačkih metoda


	
	


	Digitalne kompetencije
	· dobro upravljanje Microsoft Office™ alatima

· dobro poznavanje statističkog softverskog paketa SPSS, AMOS 


	Vozačka dozvola 
	B kategorija


	DODATNE INFORMACIJE
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	Recenzentske aktivnosti
Članstva, programski i organizacijski odbori

Projekti
Konferencije

Seminari

Tečajevi

Certifikati


	Recenzentica 20-ak radova za domaće i inozemne znanstvene časopise, zbornike radova i međunarodne znanstvene i stručne konferencije:

· Ekonomska misao i praksa

· International Journal of Electronic Marketing and Retailing

· Zbornik Sveučilišta u Dubrovniku

· Naše more

· Međunarodna konferencija Dubrovnik International Economic Meeting – DIEM conference

· Međunarodna konferencija “Smart Ideas and a New Concept of Economic Regeneration in Europe” – SINCERE conference

· Business Process Management Journal
· Journal of Kybernetes

· Članica organizacijskog odbora 3. međunarodne cruise konferencije Dubrovnik Cruise Conference: Discussion & Research in Progress – Cruise & Society: The other side of growth
· Članica uredničkog odbora znanstvenog časopisa  International Journal of Electronic Marketing and Retailing ( ISSN online: 1741-1033, ISSN print: 1741-1025)
· Članica organizacijskog odbora 1. međunarodne znanstvene konferencije “Smart Ideas and a New Concept of Economic Regeneration in Europe”
· Članica organizacijskog odbora  CROMAR congress. 2017. 
· Suradnica na  znanstveno-istraživačkom projekta „Online kupovno ponašanje hrvatskih potrošača generacije Y“, financiran potporom za znanstvena istraživanja Sveučilišta u Dubrovniku (2015.-2016.)
· Viša stručna suradnica na projektu EA SEA-WAY (European Adriatic Sea-Way), financiran od strane programa Jadranske prekogranične suradnje IPA ADRIATIC 2007-2013 (2015.-2016.)
· Aktivno sudjelovanje i izlaganje samostalnih radova i/ili radova u suautorstvu na brojnim međunarodnim znanstvenim konferencijama (Prilog 1)



	PRILOZI
	[image: image6.png]


 


PRILOG 1: Popis konferencija na kojima sam sudjelovala izlaganjem samostalnog rada ili rada u suautorstvu:
1. Economic & Social Challenges 2011 – At the Time of Global Crisis and Integration“, Faculty of Economy, University of Tirana, Albany, 9-10 December, 2011.

2. 8th CIRCLE International Conference for Marketing, Managenet, Finance, Consumer Behaviour, Tourism and Retailing Research, Dubrovnik, Croatia, 27-29 April, 2011.

3. International Dubrovnik Cruise Conference: Discussion & Research in Progress“, 3rd Intenational Cruise Conference, Cruise & Society: The other side of growth, organizator: Sveučilište u Dubrovniku, Dubrovnik, Croatia, 16-18 May, 2011.

4. Međunarodna znanstvena konferencija i stručna konferencija "RAČUNOVODSTVO I MENADŽMENT“ (RiM), organizator: Neovisna udruga Računovođa „Hrvatski računovođa“, Zagreb, 14-16. lipanj, 2012.

5. 1th International Conference M-Sphere, For Multidisciplinarity in Science and Business, organizatori: M-Sphere i Sveučilište u Dubrovniku, Dubrovnik, Croatia, 4-6 October, 2012.

6. Perspektive trgovine 2012.: Trgovina u kontekstu održivog razvoja, Zagreb, Hrvatska, 21. i 22. studenog 2012., prezentiran rad u suautorstvu Features of impulsive purchase in electronic retailing 

7. Third regional meeting & scientific conference of management departments, organizator: Sveučilište u Dubrovniku, Dubrovnik, Croatia, 25- 26 September 2013.
8. 1st International Conference on Management, Marketing, Tourism, Retail, Finance and Computer Applications (MATREFC '13), Dubrovnik, Hrvatska, 25.-27. lipnja 2013., prezentiran rad u suautorstvu E-Retailing: Determining Online Shopping Motivations 

9. 7th International Conference “An Enterprise Odyssey: Leadership, Innovation and Development for Responsible Economy”, Zadar, Hrvatska, 4.-7. lipnja, 2014., prezentiran rad u suautorstvu University students’ attitudes towards disadvantages of online shopping

10. 3rd International OFEL Conference on Governance, Management and Entrepreneurship –The Quest for Organizational Identity: Exploring Socially Constructed Realities, Dubrovnik, Hrvatska, 17.-18. travnja 2015., prezentirana dva rada u suautorstvu: Managing Online Perceived Risk: Evidence from Generation Y Consumers i Humanitarian Supply Chain Management: A Theoretical Review 

11. 1st International Conference “Smart Ideas and a New Concept of Economic Regeneration in Europe”, Dubrovnik, Hrvatska, 28. rujna – 1. listopada 2016., prezentiran rad u suautorstvu Rethinking impulse buying behaviour: Evidence from Generation Y Consumers 

12. 1st International Scientific and Professional Conference “Croatian Direct Marketing Association Conference 2016” 20th – 21st October 2016., Varaždin, Croatia, prezentiran rad u suautorstvu  Consumer purchase features toward natural cosmetics in online environment
13. 4th International Scientific Conference Tourism in Southern and Eastern Europe 2017 „Tourism and creative industries: Trends and Challenges“, 4-6 May 2017., Opatija, Croatia prezentiran rad u suautorstvu Are we ready for creative tourism? Educational mismatch of seasonal employees in dubrovnik-neretva county 
Popis objavljenih radova:
1. Vrdoljak Raguž, Ivona, Matić, Matea (2011.), Student's perceptions and tendencies towards enterpreneurship: The empirical findings from the University of Dubrovnik, International Journal of Management Cases, Vol. 13, Issue 3, pp. 39-49., ISSN 1741-6264, 

2. Matić, Matea, Puh, Barbara (2011.), Consumer animosity and the influence of demografic variable on general and economic dimension of consumer animosity, International Journal of Management Cases, Vol. 13., No. 3., pp. 460-465., ISSN 1741-6264 

3. Matić, Matea (2013.), The impact of demographic and socio-psychological factors on consumer’s ethnocentric tendencies in Croatia, Ekonomska istraživanja, Pula, 2013. Vol. XXVI, Issue 3, pp. 1-14., ISSN 1331-677X. 

4. Renko, Nataša, Crnjak Karanović, Biljana, Matić, Matea (2012.), Influence of consumer ethnocentrism on purchase intentions: Case of Croatia, Ekonomska misao i praksa, God. XXII, Br. 2., str. 529-544., ISSN 1330-1039, 
5. Vojvodić, Katija, Matić, Matea (2012.), Online purchasing intentions of Croatian customers, Journal of Knowledge Management, Economics and Information Technology, Vol. II, No.6., pp. 159-170., ISSN 2247-7756.

6. Matić, Matea (2013.), Utjecaj sociodemografskih obilježja na potrošački animozitet u Republici Hrvatskoj, Ekonomska misao i praksa, 2013., God XXII, Br. 2., str. 361-376., ISSN 1330-1039.

7. Matić, Matea (2013.), Intenzitet i utjecaj potrošačkog animoziteta i etnocentrizma u Hrvatskoj, Ekonomski vjesnik, Osijek, 2013., God. XXVI, Br. 1. str. 39-56., ISSN 0353-359X, 
8. Matić, Matea, Vojvodić, Katija (2013.), Online Retailing: Purchasing Behaviour of Croatian Consumers, Mediterranean Journal of Social Sciences, Vol. 4., No. 3., pp. 701-707., ISSN 2039-2117 (online), ISSN 2039-
9. Vojvodić, Katija; Matić, Matea (2015.), Online kupovni obrasci generacije Y, Tržište/Market, Vol. 27., No. 2., str. 171-188., ISSN 0353-4790.
10. Matić, Matea, Puh, Barbara, Vlahović, Vanja (2015.), Ispitivanje kupovnih stavova potrošača prema prirodnoj kozmetici, Ekonomska misao i praksa, Vol. 24., br.. 2. , str. 433-448., ISSN 1330-1039, E-ISSN 1848-963X
11. Matić Matea, Puh Barbara (2016.) Consumers’ purchase intentions towards natural cosmetics, Ekonomski vjesnik / Econviews – Review of Contemporary Business, Entrepreneurship and Economic Issues, Vol. 29., No. 1., pp. 53-64., ISSN: 0353-359X, e-ISSN 1847-2206
12. Matić, Matea, Vojinić, Perica, Bečić, Marija (2014.), Risk-taking Propensity of Domestic and Expatriate Managers in the Croatian Hotel Industry, Ekonomski pregled, Vol. 65. , No. 5.; pp. 473-489., ISSN 0424-7558
13. Vrdoljak Raguž, Ivona, Matić, Matea (2016.), Business students’ attitudes towards business ethics: evidence from Croatian universities, Journal of Contemporary Management, Speciall Issue; Management, Vol. 21., 2016, str. 189-205., ISSN 1331-0194
14. Matić, Matea; Vojinić, Perica; Bečić, Marija. (2016). Differences between domestic and expatriate managers in the Croatian hospitality industry, Ekonomska istraživanja, Vol. 29, No.1, pp. 131-139, ISSN: 1331-677X
15. Vojvodić, Katija; Matić, Matea (2014.), University students’ attitudes towards disadvantages of online shopping, 7th International Conference “An Enterprise Odyssey: Leadership, Innovation and Development for Responsible Economy”, University of Zagreb, Faculty of Economics and Business, Conference Proceedings, Galetić, L., Spremić, M., Šimurina, J. (Eds.), June 4-7, 2014, Zadar, Croatia, pp. 795-811., ISBN 978-953-6025-92
16. Matić, Matea; Vojvodić, Katija (2015.), Managing Online Perceived Risk: Evidence from Generation Y Consumers, 3rd International Conference on Governance, Management and Entrepreneurship - The Quest for Organizational Identity, Exploring Socially Constructed Realities, Darko Tipurić (ur.), Dubrovnik: Sveučilište u Dubrovniku, Ciru, 2015., pp. 816-827., ISBN 978-953-57413-5-0
17. Matić, Matea (2012.), Ispitivanje utjecaja demografskih čimbenika na tendencije potrošačkog etnocentrizma u Sjevernoj Hrvatskoj, Praktični časopis, Časopis za teoriju i praksu menadžmenta, 2012., Vol. III, br. 4., str. 27-33., ISSN 1847-8107 

18. Matić, Matea (2012.), Etika potrošača u kros-kulturnom okruženju, Praktični časopis, Časopis za teoriju i praksu menadžmenta, 2012., Vol. III, br. 4., str. 41-45., ISSN 1847-8107
19. Matić, Matea, Vojvodić, Katija (2014.), Customer-Perceived Insecurity of Online Shopping Environment, International Review of Management and Marketing, Vol. 4., No. 1., pp. 59-65., ISSN 2146-440
20. Matić Matea, Prskalo, Daria (2016) Analiza spremnosti potrošača na uvođenje novih tehnologija u trgovini na malo, Oeconomica Jadertina, Vol. 6., No.1., str. 32-41., ISSN 1848-4956
21. Matić, Matea (2011.), Influence of ethnocentrism on consumers' intention towards products from former Yugoslavia and European union: an empirical study in dalmatia region, International Conference Economic & Social Challenges 2011 – At the Time of Global Crisis and Integration, Faculty of Economy, University of Tirana, Albany, 9-10 December, 2011., pp. 197-201., ISBN 978-99956-95-26-2
22. Vrdoljak Raguž, Ivona, Matić, Matea, Miljanić, Božena (2012.), Attitudes of business students towards leadership styles: Case study of University of Dubrovnik-Croatia, 1th International Conference M-Sphere, 4.-6. October 2012., Dubrovnik, str. 637-645., ISBN 978-953-7930

23. Matić, Matea (2012.), Influence of general and economic animosity on consumers' purchase intention towards products from former Yugoslavia: An empirical study in Dalmatia region, 1th International Conference M-Sphere, 4.-6. October 2012., Dubrovnik, str. 327-332., ISBN 978-953-7930

24. Matić, Matea, Vojvodić, Katija (2013.), E-Retailing: Determining Online Shopping Motivations, Recent Advances in Business Management and Marketing, Proceedings of the 1st International Conference on Management, Marketing, Tourism, Retail, Finance and Computer Applications (MATREFC '13), Business and Economics Series, Dubrovnik, Croatia, June 25-27, 2013., Vrdoljak Raguž, I., Roushdy, M., Salem, A.-B. M. (Eds.), WSEAS Press, pp. 254-259., ISSN 2227-460X, ISBN 978-960-474-306-3
25. Matić, Matea, Vojinić, Perica, Bečić, Marija (2013.), Challenges of expatriation process, Recent Advances in Business Management and Marketing, Proceedings of the 1st International Conference on Management, Marketing, Tourism, Retail, Finance and Computer Applications (MATREFC '13), Business and Economics Series, Dubrovnik, Croatia, June 25-27, 2013., Vrdoljak Raguž, I., Roushdy, M., Salem, A.-B. M. (Eds.), WSEAS Press, pp. 254-259., ISSN 2227-460X, ISBN 978-960-474-306-3
26. Vojvodić, Katija, Matić, Matea, Matušić, Đuro (2015.), Generation Y: The importance of socio-psychological variables in an online environment, 2nd International Multidisciplinary Scientific Conference on Social Sciences & Arts SGEM 2015, Conference Proceedings, Book 2 – Political Sciences, Law, Finance, Economics & Tourism, Volume III – Economics & Tourism, 26 August – 1 September 2015, Albena, Bulgaria, pp. 333-340. ISBN 978-619-7105-48-3, ISSN 2367-565
27. Matić, Matea, Puh, Barbara, Miloglav, Barbara, (2016.) Consumer purchase features toward natural cosmetics in online environment, 1st International Scientific and Professional Conference “Croatian Direct Marketing Association Conference 2016”, pp. 21-40. 20th – 21st October 2016., Varaždin, Croatia, ISSN 2459-7953
28. Vrdoljak Raguž, Ivona, Matić, Matea (2012.), The impact of personal background factors on entreprenurship and intentions of starting a business: The case of the University of Dubrovnik, Croatia, Rad objavljen kao odlomak u knjizi „Entreprenurial communications“, First Edition, 2012., pp. 82-91., ISBN 978-0-9562471-6-2
29. Vojvodić, Katija; Matić, Matea (2013.), Challenges of E-Retailing: Impulsive Buying Behaviour, u Challenges for the Trade of Central and Southeast Europe, Renko, S., Knezevic, B. (Eds.), International Business and Management, Vol. 29, Emerald Group Publishing Limited, pp. 155-171., ISBN 978-1-78190-832-7, eISBN 978-1-78190-833-4, ISSN 1876-066X, doi:10.1108/S1876-066X(2013)0000029013

Znanstvena monografija 
1. Vojvodić, Katija; Matić, Matea (2016.), Disfunkcionalna kupovna ponašanja u internetskom okruženju, Redak, Split, ISBN: 978-953-336-329-5, znanstvena monografija, recenzentice: dr. sc. Marija Dragičević i dr. sc. Jelena Žugić. 

Stručni rad 

1. Vojvodić, Katija, Matić, Matea (2012.), Space management u suvremenom trgovinskom poslovanju, 13. međunarodna znanstvena i stručna konferencija Računovodstvo i menadžment, Zbornik radova, Svezak II. – stručni radovi, Belak, V. (ur.), Zagreb, 14.–16. lipnja 2012., pp. 153-162., ISBN 978-953-7828-02-8. Stručni rad objavljen u cjelini te je u izvješću za izbor u znanstveno zvanje znanstvenog suradnika vrednovan kao stručni rad. Kvantitativna procjena autorskog doprinosa pristupnice je 50%.
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